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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国手机社交媒体行业市场发展调研分析与行业前景调研分

析咨询研究报告》介绍了手机社交媒体行业相关概述、中国手机社交媒体产业运行环境、分

析了中国手机社交媒体行业的现状、中国手机社交媒体行业竞争格局、对中国手机社交媒体

行业做了重点企业经营状况分析及中国手机社交媒体产业发展前景与投资预测。您若想对手

机社交媒体产业有个系统的了解或者想投资手机社交媒体行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   

第一部分 行业发展现状第一章 手机社交媒体相关概述　　第一节 手机社交媒体的概念与内容

分类　　　　一、手机社交媒体的内涵　　　　二、手机社交媒体内容分类　　第二节 手机

社交媒体的特征及经济学特性　　　　一、手机社交媒体的传播特征及要求　　　　二、手

机社交媒体的优势与特点　　　　三、手机社交媒体的经济学特性　　　　 第二章 手机社交

媒体行业调研　　第一节 手机社交媒体行业发展概况　　　　一、世界主要国家手机社交媒

体发展综述　　　　二、中国手机社交媒体产业发展环境分析　　　　三、中国手机社交媒

体产业发展概况　　　　四、中国手机社交媒体产业链日渐成熟　　　　五、国内手机社交

媒体业务布局决胜要点　　　　六、中国手机社交媒体运营与赢利模式浅析　　第二节

2014-2016年中国手机社交媒体发展分析　　　　一、2015年中国手机社交媒体发展回顾　　

　　二、2016年中国手机社交媒体发展亮点　　　　三、2014-2016年中国手机社交媒体产业

评述　　第三节 中国手机社交媒体产业受众及需求分析　　　　一、中国手机社交媒体业目

标群体分析　　　　二、用户的需求与使用特点发生改变　　　　三、针对需求变化提供手

机社交媒体产品　　　　四、需求演变带来媒体角色的新变化　　第四节 传统媒体与手机社

交媒体的竞争与发展　　　　一、手机社交媒体环境下的传媒创新特征　　　　二、手机社

交媒体对传统媒体的冲击分析　　　　三、手机社交媒体受众接触率已经超越传统媒体　　

　　四、手机社交媒体与传统媒体竞争分析　　　　五、传统媒体与新兴媒体的竞争格局　

　　　六、危机促进传统媒体向手机社交媒体转变　　　　七、手机社交媒体与传统媒体的

融合　　第五节 手机社交媒体营销　　　　一、手机社交媒体营销初露峥嵘　　　　二、营

销行业迎接手机社交媒体时代来临　　　　三、整合营销下的我国手机社交媒体价值实现　

　　　四、手机社交媒体变化促进精准营销发展　　　　五、我国手机社交媒体营销势在必

行　　　　六、手机社交媒体实效营销传播趋势　　　　七、手机社交媒体营销的制胜之道

　　第六节 手机社交媒体行业的问题及对策分析　　　　一、我国手机社交媒体产业发展面

临的瓶颈及对策　　　　二、手机社交媒体产业链问题及对策　　　　三、中国手机社交媒



体产业发展面临的问题　　　　四、手机社交媒体业以差异化与精准化突围　　　　五

、2014-2016年手机社交媒体发展过程中的几个问题　　　　六、2016年手机社交媒体行业面

临大洗牌　　　　 第三章 手机社交媒体行业综合分析　　第一节 手机社交媒体行业发展概况

　　　　一、移动手机社交媒体的主要特性　　　　二、媒体移动化是行业发展的趋势　　

　　三、手机社交媒体创造传媒产业新天地　　第二节 手机社交媒体市场调研　　　　一、

移动多媒体业务的消费群体分析　　　　二、移动多媒体应用产业发展分析　　　　三、移

动手机社交媒体的商业模式创新　　　　四、手机社交媒体的受众之争　　　　五、移动手

机社交媒体发展趋势　　第三节 中国三大通信运营商的手机社交媒体战略研讨　　　　一、

三大通信运营商的基本情况分析　　　　二、三大运营商手机社交媒体战略的具体情况　　

　　三、三大通讯运营商手机社交媒体战略比较　　第四节 手机社交媒体行业面临的挑战及

对策　　　　一、手机社交媒体产业发展存在的问题　　　　二、手机社交媒体产业发展存

在的难题　　　　三、移动传媒产业盈利模式存在的问题　　　　四、移动手机社交媒体发

展存在的误区　　　　五、手机社交媒体产业发展已迫在眉睫　　第五节 手机社交媒体行业

行业前景调研分析　　　　一、2016年中国手机社交媒体产业发展趋势　　　　二

、2017-2022年手机社交媒体市场预测　　　　三、手机社交媒体的行业前景调研分析　　　

　四、移动多媒体的投资机遇分析　　　　五、2017-2022年下一代移动多媒体蓝图　　　　 

第四章 手机微博　　第一节 手机微博行业发展综合分析　　　　一、中国手机微博业营收增

长迅猛　　　　二、手机微博市场竞争格局转变　　　　三、中国手机微博趋势预测　　　

　四、手机社交媒体演变为第五媒体　　　　五、2016年手机微博市场发展现状　　第二节 

微博营运分析　　　　一、微博运营的发展概况　　　　二、微博运营模式分析　　　　三

、微博的盈利模式分析　　　　四、微博运营模式及策略　　　　五、微博产业化运营的战

略分析　　第三节 手机微博前景分析　　　　一、2016年手机微博成投资新宠　　　　二

、2016年手机微博市场现状　　　　三、2016年手机微博发展分析　　　　四、2016年中国手

机微博市场销量预测　　　　五、2016年手机微博市场步入发展新阶段　　　　六

、2017-2022年中国手机微博市场预测　　第四节 手机微博行业存在的问题分析　　　　一、

传播方式有待改进　　　　二、僵尸粉的存在　　　　三、受众的不确定性　　　　四、中

国手机微博的现实瓶颈　　第五节 手机微博行业发展对策分析　　　　一、制定相关产业政

策　　　　二、产业链平衡发展　　　　三、手机微博行业挺进一、二线城市是关键　　　

　四、欧盟手机微博投资前景对我国的启示　　第六节 手机微博趋势预测分析　　　　一

、2016年中国手机社交媒体分化与手机微博发展趋势　　　　二、2014-2016年手机微博市场

竞争格局　　　　三、2016年全国手机微博市场规模预测　　　　四、2016年全球手机微博

市场消费预测　　　　五、2016年全球手机微博用户数预测　　　　 第五章 手机社交媒体及



其业务发展分析　　第一节 手机社交媒体市场发展分析　　　　一、手机社交媒体的形态与

内容分析　　　　二、手机社交媒体的用户与需求分析　　　　三、2017-2022年手机社交媒

体赢利模式探讨　　　　四、2017-2022年3g时代的手机社交媒体发展　　　　五、2017-2022

年手机社交媒体发展研究　　第二节 微信发展分析　　　　一、微信覆盖率分析　　　　二

、我国微信运营模式研究　　　　三、2016年亚洲微信渗透率全球领先　　　　四、微信有

望成立产业联盟　　　　五、微信市场蕴含巨大潜力　　　　六、未来微信产业的问题及解

决　　　　七、2017-2022年3g微信用户预测　　第三节 手机微博发展分析　　　　一、手机

微博产业链及广告模式　　　　二、2016年全球手机微博营收情况　　　　三、2016年手机

微博整体盈利状况　　　　四、2016年新兴市场拉动手机微博收入增长　　　　五、2016年

中国手机微博市场发展情况分析　　　　六、2017-2022年3g行业带来手机微博大发展机遇　

　　　七、2014-2016年手机微博市场规模及发展趋势　　　　八、2014-2016年手机微博年复

合增长率　　第四节 人人网发展分析　　　　一、人人网业务发展分析　　　　二、人人网

业务在企业售后服务中的应用　　　　三、人人网的新闻管理和产业发展探讨　　　　四

、2016年全球人人网业务发展情况　　　　五、2016年我国人人网业务量增长情况　　第五

节 手机社交媒体市场问题对策分析　　　　一、手机社交媒体的缺陷与消费困境分析　　　

　二、中国手机社交媒体发展的五大制约因素　　　　三、中国手机社交媒体的良性发展途

径探析　　　　 第六章 中国手机社交媒体市场规模调查分析　　第一节 近几年中国手机社交

媒体市场调研　　　　一、手机社交媒体群体特性　　　　二、手机社交媒体市场规模分析

　　　　三、手机社交媒体渐成主流上网方式　　第二节 近几年中国手机微博市场调研　　

　　一、手机微博概述　　　　二、中国手机微博操作模式　　　　三、中国手机微博盈利

模式　　　　四、趋势预测　　第三节 近几年微信市场规模　　　　一、微信概述　　　　

二、中国微信操作模式　　　　三、中国微信盈利模式　　　　四、目前微信市场数据监测

　　第四节 近几年中国手机社交媒体市场规模　　　　 第七章 2016年中国手机社交媒体市场

运行动态分析　　第一节 2016年中国手机社交媒体市场规模分析　　第二节 2016年手机社交

媒体市场运行综述　　　　一、国内手机社交媒体市场的发展模式　　　　二、手机社交媒

体市场异军突起　　　　三、我国手机社交媒体业务投放渠道浅析　　　　四、影响未来手

机社交媒体市场规模的因素　　第三节 2016年手机社交媒体市场的需求分析　　　　一、手

机社交媒体的技术需求分析　　　　二、手机社交媒体的人才需求分析　　　　三、手机社

交媒体新功能诉求　　第四节 2016年手机社交媒体市场存在的不足分析　　　　一、手机社

交媒体市场现状分析　　　　二、3g对手机社交媒体市场的影响　　　　三、山寨机对手机

社交媒体市场的影响　　　　 第八章 2016年手机社交媒体产业面临的机遇与挑战　　第一节

2016年手机社交媒体产业面临的机遇　　　　一、手机社交媒体的营销模式机遇分析　　　



　二、手机社交媒体营销环境的分析　　第二节 2016年手机社交媒体产业面临的挑战　　　

　一、手机社交媒体终端限制分析　　　　二、手机社交媒体终端适配分析　　　　三、手

机社交媒体网络限制及不稳定性因素分析　　　　四、手机社交媒体产品质量分析　　　　 

第二部分 行业竞争格局第九章 手机社交媒体行业竞争分析　　第一节 2016年中国手机社交媒

体企业的竞争现状　　　　一、手机社交媒体竞争现状分析　　　　二、手机社交媒体行业

的综合实力竞争分析　　　　三、2016年手机社交媒体业的奥运竞争分析　　　　四、数字

时代手机社交媒体竞争发展分析　　第二节 传统媒体与手机社交媒体的竞争与发展　　　　

一、手机社交媒体与传统媒体竞争分析　　　　二、传统媒体与新兴媒体的竞争格局　　第

三节 2014-2016年中国手机社交媒体行业竞争分析及预测　　　　一、2016年手机社交媒体市

场竞争情况分析　　　　二、2016年手机社交媒体市场竞争形势分析　　　　三、2017-2022

年集中度分析及预测　　　　四、2017-2022年swot分析及预测　　　　五、2017-2022年进入

退出状况分析及预测　　　　六、2017-2022年生命周期分析及预测　　　　 第十章 手机社交

媒体企业竞争策略分析　　第一节 手机社交媒体市场竞争策略分析　　　　一、2016年手机

社交媒体市场增长潜力分析　　　　二、2016年手机社交媒体主要潜力项目分析　　　　三

、现有手机社交媒体竞争策略分析　　　　四、手机社交媒体潜力项目竞争策略选择　　　

　五、典型企业项目竞争策略分析　　第二节 手机社交媒体企业竞争策略分析　　　　一、

欧债危机对手机社交媒体行业竞争格局的影响　　　　二、欧债危机后手机社交媒体行业竞

争格局的变化　　　　三、2017-2022年我国手机社交媒体市场竞争趋势　　　　四

、2017-2022年手机社交媒体行业竞争格局展望　　　　五、2017-2022年手机社交媒体行业竞

争策略分析　　　　六、2017-2022年手机社交媒体企业竞争策略分析　　　　 第十一章 手机

社交媒体重点企业分析　　第一节 腾讯　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　

　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四、2017-2022年投资前景　　第二节 新浪　　　　

一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四

、2017-2022年投资前景　　第三节 搜狐　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　

　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四、2017-2022年投资前景　　第四节 网易　　　　

一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四

、2017-2022年投资前景　　第五节 凤凰新媒体　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势

分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四、2017-2022年投资前景　　第六节 人人　

　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　

四、2017-2022年投资前景　　第七节 豆瓣　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析

　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四、2017-2022年投资前景　　第八节 pinterest　

　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　



四、2017-2022年投资前景　　第九节 buzzfeed　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势

分析　　　　三、2014-2016年经营状况　　　　四、2017-2022年投资前景　　第十节

modcloth　　　　一、企业概况　　　　二、竞争优势分析　　　　三、2014-2016年经营状

况　　　　四、2017-2022年投资前景　　　　 第三部分 市场趋势调查第十二章 手机社交媒

体行业发展趋势预测　　第一节 手机社交媒体行业前景分析　　　　一、未来手机社交媒体

的发展趋势展望　　　　二、中国手机社交媒体投资前景调研预测广阔　　　　三、2016年

我国手机社交媒体产业发展趋势　　　　四、2016年中国手机社交媒体市场发展预测　　　

　五、2017-2022年手机社交媒体发展方向探讨　　　　六、2017-2022年手机社交媒体市场规

模预测　　第二节 2017-2022年手机社交媒体市场趋势分析　　　　一、2014-2016年手机社交

媒体市场趋势总结　　　　二、2017-2022年手机社交媒体发展趋势分析　　　　三

、2017-2022年手机社交媒体市场发展空间　　　　四、2017-2022年手机社交媒体产业政策趋
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